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الأمن القومى
والاستراتيجية

الأكاديمية العسكرية للدراسات العليا والاستراتيجية

�إ�شكاليـــة الدرا�ســـة:

يقينًا �أن الإعلام الم�صرى فى جوهره ينبغى �أن يكون عملية 

وطني���ة �سيا�س���ية واقت�ص���ادية وعلمي���ة وثقافية تت�ص���ل بمُجمل 

حي���اة المواطنين والوطن، وعلى هذا الأ�س���ا�س تتمثل �إ�ش���كالية 

هذه الدرا�س���ة فى »دور الإعلام ف��ى تعزيز مفاهيم المواطنة 

ة لدعم بناء ال�شخ�صية الم�صرية ون�شر نماذج القدوة  والهُوِيَّ

لدى �أفراد المجتمع«.

ويت���م عر�ض �أبعاد ه���ذه الإ�ش���كالية فى �إط���ار �أربعة محاور 

رئي�سية هى:

1-ا	لإعلام و�إ�شكالية بناء ال�شخ�صية الوطنية.

2-ا	لإعلام و�إ�شكالية ن�شر القدوة والنموذج الإيجابى.

3-	تحديات تواجه الإعلام فى بناء ال�شخ�صية الم�صرية.

4-	�آليات لاا�س���تراتيجية الإعلامية لبناء ال�شخ�صية الوطنية 

ودعم ن�شر القدوة.

�أهـــداف الدرا�ـــسة:

ا	لو�ص����ول لر�ؤية وا�ضحة ب�ش�����أن ت�أثير و�سائل الإعلام  -1

على الأفراد.

2-ا	لك�ش���ف ع���ن �أدوار و�س���ائل الإعلام فى بناء ال�شخ�ص���ية 

الوطنية، والتحديات التى تواجه ذلك.

3-ا	لتعرف على علاقة و�سائل الإعلام بالقيم، وكذلك الهُوِيَّة.

تحدي����د �أدوار و�س����ائل الإع��ل�ام ف����ى ن�ش����ر الق����دوة  	-4

والنموذج الإيجابى.

5-	و�ض���ع ا�س���تراتيجية �إعلامي���ة مُركّ���زة لبناء ال�شخ�ص���ية 

الوطنية الم�صرية ودعم ن�شر القدوة.

ت�ــسا�ؤلات الدرا�ــسة:   

1-	ما حدود ت�أثير و�سائل الإعلام على الأفراد؟

2-	ما �أدوار و�سائل الإعلام فى بناء ال�شخ�صية الوطنية؟ وما 

�أبرز التحديات التى تواجه ذلك؟

دور الإعلام فى بناء ال�شخ�صية الوطنية   
ونشر نماذج القدوة  

للإع�الم �أهمي��ة بالغ��ة ف��ى بن��اء الإن�س��ان عب��ر تعزي��ز انتمائه الوطن��ى وتثقيف��ه وتعريف��ه بحقوقه 

وواجبات��ه، وف��ى بناء المجتم��ع من خلال الارتق��اء بالر�ؤى والت�ص��ورات التى ت�ساعد النا�س ف��ى الم�شاركة 

بفاعلية فى عملية التنمية وان�صهار الجماعة الوطنية.

 ويمل��ك الإع�الم بو�سائل��ه المختلف��ة »�سلط��ة الت�أثي��ر عل��ى الر�أى الع��ام والعم��ل على تغيي��ر الأنماط 

ال�سلوكي��ة للجماهير عن طريق محارب��ة ال�سلوكيات التى ي�سعى المجتمع لوقفه��ا �أو تعديلها، والمعاونة فى 

�إر�س��اء قي��م وبن��اء �سلوكياٍت جديدةٍ يُ��راد لها �أن ت�س��ود المجتمع«، ومن ذل��ك ما ينبغي �أن يق��وم به من دورٍ 

ف��ى تنمي��ة الانتماء الوطنى عل��ى �أن يتج�سد ذلك فى �ص��ورة �سلوك يدعم بناء الوط��ن وتقدمه. وفى �ضوء 

ذل��ك، بالإ�ضافة للتح��ولات المختلفة التى طر�أت على المجتمع الم�صرى وتعامله مع و�سائل الإعلام- �سواء 

التقليدي��ة �أو الحديث��ة- تت�ضح �أهمية �إجراء درا�سة ح��ول دور الإعلام فى  بناء ال�شخ�صية الوطنية ون�شر 

نماذج القدوة.

مقدمــة : 

�أ�ستاذ الإعلام, عميد كلية الإعلام ال�سابق - جامعة القاهرة

�أ.د/ �سامى عبد العزيز
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كي���ف تتج�س���د علاق���ة و�س���ائل الإع�ل�ام بالقي���م،  	-3

وكذلك الهُوِيَّة؟

4-	م���ا �أدوار و�س���ائل الإع�ل�ام ف���ى ن�ش���ر الق���دوة والنموذج 

الإيجابى؟

5-	ما �أبرز عنا�صر لاا�س���تراتيجية الإعلامية المنا�سبة لبناء 

ال�شخ�صية الوطنية الم�صرية ودعم ن�شر القدوة؟

منهـــج الدرا�ـــسة :

المنه��ج الو�صفى الا�ستقرائى: باعتب���اره منهجًا يت�أمل فى  	-1

جزئي���ات التراكم العلمى لي�ص���ل الباحث م���ن خلاله �إلى 

و�صف عام للظاهرة مو�ضع الدرا�سة.  

المنه��ج المق��ارن: وه���و ذل���ك المنه���ج ال���ذى يعتمد على  	-2

المقارن���ة فى درا�س���ة الظاهرة حي���ث يُبرز �أوجه ال�ش���به 

ولااختلاف فيما بين ظاهرتين �أو �أكثر، �أو بين مو�ضوعين 

�أو �أكثر، فم���ن خلال هذه المقارنات يفهم الباحث الأمور 

 .
)1(

الغام�ضة والمُبهمة المحيطة بالم�شكلة البحثية

الثان���ى الم�س���توى  م���ن  التحلي���ل  �أداة  توظي���ف  ت���م  كم���ا 

المراجعـ���ة  علـ���ى  تعتمـ���د  وه���ى   ،  Secondary Analysis
المنهجيـة التحليليـة للدرا�س���ـات والبحـوث التى يتـم ن�ـشرها فى 

مجـ���ال معيـن وعلـى مـدى فتـ���رة زمنيـة ممتـ���دة ومـن مجموعـة 

متنوعـة مـن الم�صـادر، وقد ا�ستخدم الباحث هذه الأداة لإجراء 

تحليل بيانات للبحوث والدرا�س���ات المتعلقة بمو�ض���وع الدرا�سة 

والمن�شورة فى مجلة عربية مُحكّمة والمجلات العلمية الأجنبية، 

وكذلك ر�س���ائل الماج�ستير والدكتوراه فى الفترة من بداية عام 

2013م حتى نهاية دي�سمبر 2023م.

محتويـــات الدرا�ـــسة :

1-ا	لإعلام و�إ�شكالية بناء ال�شخ�صية الوطنية.

2-	ت�أثير الإعلام على ال�شخ�صية الوطنية.

3-	نتائج الدرا�سة ومقترح المواجهة. 

: الإعلام و�إ�شكالية بناء ال�شخ�صية الوطنية: �أولًا

ال�ص���عيـد  عـل���ى  بالغـ���ة  �أهميـ���ة  الوطنيـ���ة  ـ���ة  الهُوِيَّ تحتـ���ل 

لااجتماعـ���ى لمـا لهـ���ا مـن علاقـة مبـا�ش���رة ووطيـ���دة بالانتـماء 

لااجتماعـى للأفــراد وكــذا الحفــاظ عــلى الن�س���ــيج لااجتماعـى 

العــام للأمــ���م والمجتمعــات، فبقــدر النجــاح فى بنــاء وتكويــن 

هويــ���ة وطنيــة متميــ���زة ت�ض���ــم مختلــف �أفــ���راد المجتمع يتيح 

ذلــ���ك تحقيــق درجــاتٍ متقدمــةٍ مــ���ن رقــى المجتمــع وتطــوره، 

���ة الوطنيـ���ة ه���ى مـا تميز �أفـ���راد المجتمـع عـ���ن غيرهـم  والهُوِيَّ

وتعطيهـم ال�ش���ـعور بالانتماء للوطـن، وتعمـل عـلى تعزيـز تما�سك 

الأفـراد فيما بينهـم وتُ�ـشكّل القـوة الدافعـة للإنتـاج والعطـاء.

و�إذا �أردنا �أن نتفق على م�ص���طلح »ال�شخ�صية الوطنية«  

يمكننا القول �إنها هى �شخ�ص���ية المواطن الذى يتمتع بعنا�صر 

المواطنة وموا�صفاتها الحقيقية خا�صة لاانتماء للوطن ويتمتع 

ب�إح�س���ا�سٍ فِط���رىٍ بالم�س���ئولية الوطني���ة م���ا يتطلب ال�ص���قل 

والبلورة والبناء المو�ضوعى لهذه ال�شخ�صية و�سماتها الفكرية 

والعقلية و�أدوارها المجتمعية عبر و�س���ائل الإعلام وم�ؤ�س�سات 

التن�شئة لااجتماعية.

و�سوف نتناول مفاهيم الإعلام و�إ�شكالية بناء ال�شخ�صية 

الوطنية من خلال العنا�صر التالية: 

ت�أثي���ر و�س���ائل الإع�ل�ام، وعلاقة و�س���ائل الإع�ل�ام بالقيم، 

���ة، ثم نحو  فه���م �أعمق  وكذل���ك علاقة و�س���ائل الإع�ل�ام بالهُوِيَّ

لطبيعة مواقع التوا�صل لااجتماعى.

ت�أثير و�سائل الإعلام على الجمهور:

م���ن الثابت �أنه لا يوجد اتفاق تام بين الباحثين على الت�أثير 

المُفتر�ض لو�س���ائل الإعلام، بين فريقٍ يرى �أنه لا توجد ت�أثيرات 

على الإطلاق، وفريق �آخر يرى وجود ت�أثيرات و�أنها قوية جدًا...

وفى الوقت ذاته الذى ت�ؤثر فيه و�س���ائل الإعلام على النظام 

لااجتماع���ى، ف�إنها تت�أثر به خلال عملها الوظيفى، فهذا النظام 

لااجتماع���ى ال���ذى تعم���ل ف���ى �إط���اره و�س���ائل الإع�ل�ام يُعد من 

القوى الأ�سا�س���ية التى ت�ؤثر على القائمين بالات�صال، ف�أى نظام 

اجتماعى ينطوى على قيم ومبادئ ي�س���عى لإقرارها، ويعمل على 

تقب���ل المواطني���ن له���ا، وتعك�س و�س���ائل الإعلام ه���ذا لااهتمام 

بمحاولاتها الحفاظ على القيم لااجتماعية ال�سائدة. ففى بع�ض 

الأح���وال لايُقدم الإعلامى تغطيةً كامل���ة للأحداث التى تقع من 

حوله �أو ما يُعرف بال�سبق ال�صحفى، وذلك �إح�سا�سًا بالم�سئولية 

لااجتماعية �أو رغبةً منه فى تدعيم قيم المجتمع وتقاليده.

و�أحيانًا تتجنب و�سائل الإعلام انتقاد الأفراد الذين يقومون 

ببع����ض الأدوار لااجتماعي���ة والثقافي���ة م���ن �أجل تدعي���م البناء 

لااجتماعى والثقافى للمجتمع وعدم خلخلة منظومته القيمية �أو 

الأخلاقية. وت�صطدم و�سائل الإعلام من خلال �أدائها الوظيفى 

تج���اه الأفراد والمجتم���ع ببع�ض العقبات �أو المُع���دات التى تُقلل 

م���ن فاعليته���ا، وهذه العقب���ات يطل���ق عليها فى علم لاات�ص���ال 

»العمليات لاانتقائية« وهى:

1-	الاهتم��ام الانتقائ��ى: وفح���واه �أن النا����س لاي�س���تطيعون 

���ه لهم، بل �إنه���م �إذا حاولوا ذلك  لااهتمام بكل �ش���ىء يُوجَّ

�س���يعانون حِمًال زائدًا فى الحال، ولذلك فانهم يُح�ص���رون 

اهتمامه���م ف���ى مجرد ج���زءٍ محدودٍ مم���ا هو مُت���اح يوميًا 

ويُهمل���ون الأج���زاء الأخرى، وه���ذا لاانتق���اء يرتبط لديهم 

بالاهتمام الفردى ولاانتماء الفئوى والروابط لااجتماعية.

دور الإعلام فى بناء ال�شخ�صية الوطنية ون�شر نماذج القدوة

�أ.د/ �ســـــــامى عبد العزيـــــــز
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والاستراتيجية

الأكاديمية العسكرية للدراسات العليا والاستراتيجية

الإعلام���ى  الخط���اب  تف�س���ير  �أى  الانتقائ��ى:  2-	الإدراك 

ب�أ�س���اليب تختلف من فرد لآخر �أو م���ن جماعة لأخرى وِفق 

ال�ص���فات النف�سية والتوجهات ال�س���لوكية الخا�صة بالفئات 

لااجتماعية، وانتماءات الروابط لااجتماعية.

3-	التذك��ر الانتقائ��ى: هن���اك �أن���واع معين���ة م���ن الخطاب 

الإعلام���ى لأنواع معينة من الجمهور، يتم تذكرها ب�س���رعة 

ولوق���ت طوي���ل، بينما هذا الخطاب نف�س���ه قد يتم ن�س���يانه 

ب�س���رعة من قِبل فئات �أخرى لها هياكل معرفية وانتماءات 

فئوية وروابط اجتماعية مختلفة.

4-	ال�سلوك الانتقائى: فكل فرد لن يت�صرف بالأ�سلوب نف�سه 

نتيجة التعر�ض لخطابٍ �إعلامىٍ معين، وهذه لاا�س���تجابات 

تعتمد على الت�أثيرات المتداخلة للمتغيرات الموجودة.

وبوج���ه عام يمكن القول �إن و�س���ائل الإعلام ت�ؤثر فى مجرى 

تطور الب�شر، فهناك علاقة �سببية بين التعر�ض لو�سائل الإعلام 

وال�س���لوك الب�ش���رى، ولكن �آثار هذه الو�س���ائل عدي���دة ومختلفة 

ال�شِ���دة، ق���د تكون ق�ص���يرة الأم���د �أو طويل���ة الأمد، ظاه���رةً �أو 

م�س���تترةً، قويةً �أو �ض���عيفةً، ويمك���ن �أن ت�ؤثر ف���ى الآراء �أو القيم 

وم�ستوى المعلومات والمهارات والذوق وال�سلوك.

 �أم����ا فيم����ا يخ�����ص دور الخط����اب الإعلام����ى و�أثره على 

القيم ولااتجاهات فهناك اتفاق عام على �أن و�سائل الإعلام 

ت�ؤث����ر على القي����م لااجتماعية، �أما الفت����رة الزمنية لإحداث 

ه����ذا الأثر فمازالت محل جدل، وتُ�ش����ير معظم الدرا�س����ات 

�إلى �أن و�س����ائل الإعلام تقوم ب����دورٍ ملمو�سٍ فى تكوين القيم 

والآراء �أكثر مما تُ�س����هم فى تغييرها، مع ت�أكيد �أن لاات�س����اق 

بين ما يُطرح عبر و�س����ائل الإعلام وتكراره ير�سخان الفكرة 

المعرو�ض����ة ويجعلانها مقبولةً للت�ص����ديق وللإيمان بها من 

قِبَل الجمهور الم�ستهدف .

و�أحد �أ�س���باب قيام و�سائل الإعلام بتدعيم القيم الموجودة 

بالفع���ل هو اتجاه الب�ش���ر لحماية �أنف�س���هم من خ�ل�ال التعر�ض 

لاانتقائ���ى والإدراك لاانتقائى والتذكر لاانتقائى. ولاحظ علماء 

الإعلام ولاات�ص���ال �أن و�س���ائل الإعلام لاتَدعَم القيم ال�س���ابقة 

ا، فالخطاب  فقط، و�إنما تدعم اتجاهات و�س���لوك المجتمع �أي�ضً

الإعلامى ي�سد الفجوة بين لااتجاهات الفردية الخا�صة والآداب 

العامة ال�سائدة فى المجتمع.

ا بع�ض الدرا�سات التى اهتمت بقيا�س ما ي�سمى   وهناك �أي�ضً

)الأث��ر الا�ستعرا�ضى( �أو لاانحي���از للر�أى الذى يُعتقد �أنه يمثل 

الأغلبي���ة، ويحدث ذلك حين يتبنى الأف���راد بع�ض الآراء - لي�س 

عن اعتقاد �أ�ص���يل ب�أهميتها �أو �ص���دقها- و�إنما لأنها تبدو ك�أنها 

�آراء معظ���م النا�س، وتحاول جماعات الأقلي���ة مقاومة مثل هذا 

الأث���ر لاا�ستعرا�ض���ى �أو المُنحاز للأغلبية، ولكنه���ا تفتقر لدعم 

جماعة مرجعية قوية، فت�ضطر للان�سياق خلف الأغلبية.

 وتوجد خم�س طرق على الأقل قد تكون و�س���ائل الإعلام هى 

ال�س���بب فى �إحداث �آثار على القيم لااجتماعية �أو على ال�س���لوك 

الفردى �أو الجماعى وهى:

1-	�أن تكون و�س���ائل الإعلام هى ال�س���بب المبا�ش���ر الوحيد، �إذ 

يزداد �أثر و�س���ائل الإعلام حين تكون هى الم�صدر الوحيد 

للح�صول على المعلومات.

2-	قد تكون و�سائل الإعلام هى ال�سبب فى �إحداث الأثر فى حالة 

وجود عوامل و�س����يطة، وقد تعمل مثل هذه العوامل الو�سيطة 

قبل �أو فى �أثناء �أو بعد التعر�ض للخطاب الإعلامى.

3-	قد تكون و�س���ائل الإعلام هى العامل الو�س���يط، بينما تكون 

العوامل الأخرى هى ال�س���بب فى �إحداث الت�أثير مثل اغتيال 

�شخ�صية وطنية معينة، حيث ت�ؤدى و�سائل الإعلام هنا �إلى 

زيادة الأثر �أو الحد منه عبر الر�سائل التى تعك�سها.

4-	قد تكون و�س���ائل الإعلام �س���ببًا �ض���روريًا ولكنه لي�س كافيًا 

لإحداثِ الأثر وذلك �ضمن عوامل �أخرى عديدة.

5-	قد تكون و�س���ائل الإعلام �س���ببًا كافيًا ولكنه لي�س �ض���روريًا 

ا. لإحداث الأثر، حيث تكون الأ�سباب البديلة ممكنةً �أي�ضً

و�سائل الإعلام والقيم:

تُعَ���د العلاقة بي���ن المنظوم���ة الإعلامي���ة ومنظوم���ة القيم 

لااجتماعي���ة والأخلاقي���ة علاقةً فاعل���ةً ومتداخل���ةً، باعتبار �أن 

و�س���ائل لااعلام ف���ى �أى مجتم���ع هى الو�س���ائل الناقل���ة لأنماط 

التفكير والمعرفة والقيم، وبالتالى تُ�س���هم فى �إيجاد جانب كبير 

م���ن الثقاف���ة لااجتماعي���ة وطريقة حي���اة �أى �ش���عب �أو مجموعةٍ 

�سكانيةٍ معينةٍ.

ولاتتمثل قوة ت�أثير و�س����ائل الإعلام على م�س����توى الأ�ش����خا�ص 

والقي����م  وال�س����لوكيات  الثقاف����ة  م�س����توى  عل����ى  ولك����ن  فح�س����ب، 

ولااتجاه����ات التى يتبناها ه�ؤلاء الأ�ش����خا�ص، حيث تقوم و�س����ائل 

الإع��ل�ام بتعزيز الأع����راف لااجتماعية بما تنط����وى عليه من قيم 

وموروثات ثقافية ون�شرها وفقًا لمعايير ونهج القائم بالات�صال.

ماهية القيم الاجتماعية:

ل���كل مجتمع مجموعة من القي���م والمعايير لااجتماعية التى 

تحدد �س���لوك �أفراده وت�ؤثر فى درجة قبوله���م التغيير، ولما كان 

الواق���ع لااقت�ص���ادى ولااجتماع���ى والثقاف���ى ف���ى تغير م�س���تمر 

بدرجات متفاوتة فى كل المجتمعات، ف�إن بع�ض القيم والمعايير 

لااجتماعي���ة ال�ص���الحة فى فترة ما ت�ص���بح غير �ص���الحة لفترة 

�أخرى، ولذا ف�إن هذه القيم تخ�ض���ع لم�ؤثرات داخلية وخارجية، 

وفى �إطار الم�ؤثرات الخارجية تعمل و�س���ائل الإعلام على �إعادة 
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البناء الفكرى للجماهير للت�أثير فى معتقداتها من خلال موقف 

هذه الر�س���ائل ك�أداة للتعبير عن البناء الفوقى وقاعدته المادية 

ومن خلال دورها الخا�ص بالن�شاط الفكرى ولااجتماعى.

 وبذلك تُ�س���هم م�ضامين و�س���ائل الإعلام فى �إعادة الترتيب 

القيمى وال�س���لوكى للجماهير عن طري���ق �إيجاد القيم والمعايير 

الجدي���دة المعاونة فى �إن�ش���اء قواعد �س���لوك التنمية فى �أذهان 

النا�س، عن طريق تدعيم لااتجاهات الرا�س���خة وبناء اتجاهات 

مُحابية لها .

ويختل���ف مفهوم القي���م باختلاف التعريف���ات العديدة التى 

تناولت ماهية القيم �أو مدلولها، فالقيم هى »ت�صورات ومفاهيم 

دينامية �صريحة �أو �ضمنية تميز الفرد �أو الجماعة وتُحدد ما 

ه��و مرغوب فيها اجتماعيًا وت�ؤثر فى اختيار الأهداف والطرق 

والأ�سالي��ب والو�سائ��ل الخا�ص��ة بالفع��ل �أو تج�س��د مظاهره��ا 

ف��ى  اتجاه��ات الأف��راد والجماعات وما يقومون ب��ه من �أنماط 

�سلوكية وهى ترتبط ببقي��ة مكونات البناء الاجتماعى بحيث 

ت�ؤثر فيه وتت�أثر به«)2(. 

وتنق�س���م القي���م �إلى قيم �أ�سا�س���ية ي�ص���عب تغييره���ا، وقيم 

ثانوية ترتبط ب�ش���ئون الحياة اليومية وتُث���ار عندما يواجه الفرد 

بدائ���ل عليه �أن يُفا�ض���ل بينها وهذه النوعية م���ن القيم تتعر�ض 

للتغيير طبقًا للمواقف والأحداث والمعلومات التى يتلقاها الفرد 

من محيطه لااجتماعى ما ي�ؤدى �إلى ت�ص���حيح �أو �إعادة ت�ش���كيل 

البناء القيمى للفرد بما يتفق مع ال�سلوك المقبول فى المجتمع.

دًا فى المفاهيم الخا�ص���ة بالقيم، ولعل  ونج���د �أن هناك تعدُّ

م���ن �أهم هذه التعاريف الأكثر  قربًا من الدرا�س���ة �أن القيم هى 

»مجموع��ة م��ن المعتقدات وال�سل��وك التى يعتنقه��ا الإن�سان 

وت�ؤث��ر ب�ص��ورة مبا�ش��رة وغير مبا�ش��رة على �أ�سل��وب حياته 

وت�صرفات��ه اليومي��ة ويت��م نقلها م��ن جيلٍ  لآخ��ر وتنبع من 

الدي��ن والتقالي��د ال�سائدة والأع��راف  الت��ى لا تتعار�ض مع 

�صحيح الدين«)3(. 

وفيما يتعلق بالواقع الم�ص���رى على م�ستوى الإعلام والقيم، 

    :
)4(

ت�شير نتائج �إحدى الدرا�سات الحديثة �إلى ما  يلى

���ر على عاداتنا وقيمنا و�س���لوكنا  1-	�أن التق���دم التكنولوجى �أثَّ

بن�س���بة 89.5% وهذا يو�ض���ح الت�أثير ال�س���لبى للتكنولوجيا 

على القيم لااجتماعية فى المجتمع الم�صرى.

2-	�أن هناك فجوةً وا�ضحةً وملمو�سةً بين الأجيال فى المجتمع 

الم�صرى و�صلت ن�سبتها �إلى %95.

3-	�أن المفاهيم والأفكار الجديدة المُكت�س���بة لم تكن موجودة 

ل���دى الآباء م���ع التق���دم التكنولوجى، حيث جاءت بن�س���بة 

70%، وهذا ما يف�سر الفرق بين الجيلين والفجوة بينهما.

4-	تمثل���ت �أ�س���باب ك���ونِ المجتم���ع القدي���م �أكثر تما�س���كًا فى 

منظومته القيمية فى غياب التكنولوجيا بن�سبة 50.5%، ثم 

التن�شئة لااجتماعية الجيدة فى المركز الثاني بن�سبة %35، 

تلاها غياب و�سائل الترفيه بن�سبة 7.5%، وجاء فى المركز 

الأخير تق�صير �ساعات العمل بن�سبة %6.5. 

طبيعة مواقع التوا�صل الاجتماعى:

نجح���ت مواق���ع التوا�ص���ل لااجتماع���ى ف���ى �ص���ناعة نموذج 

التح���ول م���ن عقلي���ة القبيلة �إل���ى التفكي���ر الجمعى الم�ش���ترك، 

وتحقي���ق التوا�ص���ل بي���ن �أفراد تجمعه���م خ�ص���ائ�ص وتحركهم 

ل الإعلام العام �إلى الإعلام ال�شخ�ص���ى،  دواف���ع، وبالتالى تح���وَّ

وه���و ما عُرف بـ »�إع�الم القرن الجديد« وما ينتج عن ذلك من 

تغيي���رٍ انقلابى للنموذج لاات�ص���الى الموروث، بما ي�س���مح للفرد 

العادى من تو�ص���يل ر�سالته �إلى من يريد وفى الوقت الذى يريد، 

وبطريقة وا�سعةِ لااتجاهات ولي�س من �أعلى لأ�سفل وفق النموذج 

لاات�صالى التقليدى.

وتبنَّت ه���ذه المواقع تطبيقات الواقع لاافترا�ض���ى وتحقيقه 

الميزات الفردية والتخ�ص���ي�ص وتجاوزه مفهوم الدولة الوطنية 

���ا كب���رى للت�أثير  والحدود الدولية، و�إعطائهِ لم�س���تخدميه فر�صً

ولاانتقال عبر الحدود بلا قيود �أو رقابة �إلا ب�شكلٍ ن�سبىٍ محدودٍ.

ر لاا�س����تخدام من الدرد�ش����ة ال�شخ�ص����ية �إل����ى حركات  وتط����وَّ

جماعي����ة، ولك����ن يبدو �أن موجة من الن�ض����ج قد �س����رت، و�أ�ص����بح 

ال�ش����باب يتبادل����ون وجهات النظر، م����ن �أجل المطالبة بتح�س����ين 

�إيق����اع الحياة ال�سيا�س����ية ولااجتماعي����ة ولااقت�ص����ادية، ومن هنا 

ت�ش����كّلت »ح��ركات الرف���ض ال�شبابي��ة«، وتخط����ت تل����ك الأفكار 

الراف�ضة لل�سيا�سات ب�سهولة عبر �شبكات التوا�صل لااجتماعى.

ومن ث����م يمكن الق����ول �إن مواقع التوا�ص����ل لااجتماعى جعلت 

الأفراد يتمردون على »الوجبة الإعلامية  الجاهزة« التى كانت 

تُقدمها لهم و�سائل الإعلام التقليدية، التى كانت من طرفٍ واحدٍ 

فقط، و�أ�صبح الفرد مُ�شاركًا ومُتفاعًال ومُحلًال لكل ما يدور حوله 

من �أحداث، فيقدم الأفكار ويُحلّل الأخبار ويرد على بع�ض الآراء، 

التى تتعار�ض مع م�ص����الحه ويُعقّب على المفيد منها، ولا ي�س����مح 

�أبـــ����دًا بالنيل من كرامته �أو التقليل من �ش�����أنه و�شخ�ص����يته ودورهِ 

ا بذلك �أ�سلوب التلقين الذى  الفاعل فى العملية الإعلامية، راف�ضً

تتبعه و�سائل الإعلام القديمة والر�سمية.

وت�شير الدرا�سات �إلى �أن العديد من النا�س يلج�أون لا�ستخدام 

مواقع و�ش���بكات التوا�ص���ل لااجتماعى نتيجة لوج���ود دوافع ت�ؤثر 

فيهم وتدفعهم نحو ا�س���تخدامها، فقد يكون بُعد الم�سافات بين 

الأهل والأقارب دافعًا للبحث عن و�س���يلة للتوا�صل مع ه�ؤلاء، كما 

�أن الهروب من الم�شكلات الأ�سرية وما تُ�سببه من �ضغوط تجعل 

دور الإعلام فى بناء ال�شخ�صية الوطنية ون�شر نماذج القدوة

�أ.د/ �ســـــــامى عبد العزيـــــــز



90

الأمن القومى
والاستراتيجية

الأكاديمية العسكرية للدراسات العليا والاستراتيجية

اللجوء لمواقع و�ش���بكات التوا�ص���ل �ض���روريًا للتخفيف من القلق 

والتوت���ر، كما يقوم البع�ض بملء وقت الفراغ، وتكوين �ص���داقات 

جدي���دة فى محاولة للق�ض���اء على ال�ش���عور بالمل���ل والرغبة فى 

، ويمكن تف�س���ير �إقبال ال�ش���باب ال�شديد على مواقع 
)5(

التجديد

و�ش���بكات التوا�ص���ل لااجتماعى من خلال نظرية لاا�ستخدامات 

وبح�س���ب    USES & GRATIFICATION والإ�ش���باعات 

النظرية ف�إن محور العملية لاات�ص���الية يتمثل فى الفرد المتلقى 

الذى يُعَد نقطة البداية فى التوا�ص���ل ولي�س و�س���يلة التوا�ص���ل �أو 

الر�س���الة الإعلامية، و�أن الأفراد يندفعون نحو و�س���ائل التوا�صل 

لااجتماع���ى نتيجة لم�ؤثرات اجتماعية ونف�س���ية وثقافية تجعلهم 

 .
)6(

بحاجة �إلى لاات�صال والإعلام

نظري����ات  م����ن  والإ�ش����باعات  لاا�س����تخدامات  نظري����ة  وتُع����د 

الت�أثير لاانتقائى �ض����من مدخل الفئ����ات لااجتماعية، حيث تعتمد 

مبد�أ لاانتقائية و�أن ا�س����تخدام و�س����ائل لاات�ص����ال يخ�ضع لل�سمات 

ال�شخ�ص����ية ولااعتب����ارات الفردية والظ����روف الذاتي����ة، فنظرية 

لاا�س����تخدامات والإ�ش����باعات نظرت للعلاقة بين و�سائل لاات�صال 

والجمهور ب�شكل مختلف، حيث ترى �أن الجمهور المتلقى ي�ستخدم 

المواد الإعلامية لإ�ش����باع حاجات ورغبات معين����ة لديه، وبعد �أن 

كانت و�س����ائل لاات�ص����ال ه����ى التى تُح����دد للجمهور نوع الر�س����ائل 

الإعلامية التى يتلقاها، �أ�صبح ا�س����تخدام الجمهور تلك الو�سائل 

يتم لإ�ش����باع رغباته وحاجاته و�أ�صبح هذا الجمهور يتحكم بدرجة 

كبيرة فى م�ضمون الر�سائل التى تعر�ضها و�سائل لاات�صال.

وتفتر����ض نظرية لاا�س���تخدامات والإ�ش���باعات �أن الجمهور 

لم يعد متلقيًا �س���لبيًا لو�س���ائل لاات�صال بل �أ�ص���بح �إيجابيًا يقوم 

بانتقاء ما يرغب فيه، وبما يلبي حاجاته النف�س���ية ولااجتماعية 

الت���ى تعك�س اهتماماته وتوقعاته، و�أن الرغبة فى اختيار و�س���يلة 

ات�ص���ال معينة لإ�ش���باع حاجات معينة تعود �إل���ى الجمهور الذى 

له حري���ة لااختيار الذى تحدده الفروق الفردية للم�س���تخدمين، 

فالأفراد هم من ي�س���تخدمون و�س���ائل لاات�ص���ال، وه���م يعلمون 

بالمنفعة التى تعود عليهم ب�إ�ش���باع لااحتياج���ات التى يحتاجون 

لتلبيتها، وبناءً على ذلك ف�إن لاا�س���تدلال على المعايير الثقافية 

ال�سائدة فى المجتمع يكون من خلال ا�ستخدام الجمهور و�سائل 

 .
)7(

لاات�صال ولي�س من خلال محتوى ر�سائل و�سائل لاات�صال

وال�س���ؤال الذى يطرح نف�س��ه �إذن: من هو جمهور الإعلام 

البديل و�شبكات التوا�صل الاجتماعى؟

الأول: الطبقات ال�شعبيّة المُهم�شة.  	•
الثان��ى: فئ���ة النخ���ب �س���واء �أكان���ت منتمي���ة للأحـزاب  	•
ال�سيا�س���ية �أو منظمات المجتم���ع المدنى، �أو كانت مجرّد 

�شخ�صيات م�ستقلّة. 

•	 الثال��ث: فئ���ة النُخب ال�ش���بابيّة المُهمّ�ش���ة �أى �أ�ص���حاب 
ال�شهادات وخريجى الجامعات.

ثانياً: ت�أثير الإعلام على ال�شخ�صية الوطنية

لما كان مو�ض���وع الدرا�سة الرئي�سى هو دور الإعلام فى بناء 

ال�شخ�صية الوطنية ون�شر نماذج القدوة، لذا فمن المفيد ونحن 

نربط ذلك بالأمن القومى، �أن نتناول الآتى:

فوائد مواقع التوا�صل الاجتماعى:

من الفوائد التى تحققها مواقع و�شبكات التوا�صل التعبير 

���ة وال���ذات، وتعزيز الف���روق الفردية ل���دى الأفراد  ع���ن الهُوِيَّ

وتعزيز �أجزاء من هويتهم كالعِرق والخلفية الثقافية، وتعزيز 

العلاق���ات ال�شخ�ص���ية بتنمي���ة ق���درات ال�ش���باب ف���ى �إقامة 

علاق���اتٍ جدي���دة، كما ان له���ا دورًا مهمًا فى �إيج���اد لاانتماء 

���ة الجماعي���ة وتعزي���ز ال�ص���حة النف�س���ية  والإح�س���ا�س بالهُوِيَّ

ل التعل���م وتنمية  والرفاهي���ة لل�ش���باب، �إ�ض���افة �إلى �أنها تُ�س���هِّ

المه���ارات ودعم المعارف، وتُزيد من �إمكان م�ش���اهدة الأهل 

والأق���ارب والأ�ص���دقاء رغ���م بُعد الم�س���افات، كم���ا �أنها تتيح 

للأفراد الح�صول على كل ما يحتاجونه من �إمكانات و�أدوات، 

لاكت�س���اب الخبرات المتنوعة من جمي���ع �أنحاء العالم وكذلك 

 .
)8(

تكوين �صداقات على م�ستوى العالم

�أنم��اط التوا�ص��ل ودوافع تعر�ض الجمه��ور لمواقع 

التوا�صل الاجتماعى: 

بوجه ع��ام يمكن الإ�شارة �إلى الآت��ى فيما يتعلق بمواقع 

التوا�صل الاجتماعى:

ال�شعبية. وتحقيق  الجمهور  ح�شد  فى  نجاحها  	•
والإيجابية. الفاعلة  المواطنة  بروز  فى  �أ�سهمت  	•

كانت �أدواتٍ م�ض���ادةٍ للدعاية وال�شائعات، كما �ساعــدت  	•
النا�س فى تحليل البيانات ال�صادرة عن الحكومة.

ف���ى ت�ش���كيل وع���ىٍ جدي���دٍ م���ن خ�ل�ال حركة  �أ�س���همت  	•
الت�س���يي�س ال�س���ريعة والمكثفة وتن�س���يق حركة المواطنين 

الميداني���ة ب�إيج���اد بيئ���ة ات�ص���الية تغي���رت فيه���ا �أنماط 

التوا�صل لااجتماعى وال�سيا�سى.

ت�أثي��ر و�سائ��ل التوا�ص��ل الاجتماع��ى عل��ى القي��م 

و�أعراف المجموعة:

بوجه عام اختلف الباحث���ون فيما يتعلق بنوع الت�أثيرات التى 

يمك���ن �أن تُحدثه���ا الإنترن���ت ومواقع التوا�ص���ل لااجتماعى على 

القِي���م والعلاقات لااجتماعي���ة للأفـراد، فظهرت مدر�س���تان �أو 

مدخلان متناق�ض���ان �إحداهما المدر�س���ة المتفائل���ة �أو المدخل 

الإيجابى الذى يرى �أن الإنترنت ت�ؤدى �إلى التوا�ص���ل لااجتماعى 
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وزي���ادة العلاق���ات لااجتماعية بي���ن الأفراد )خا�ص���ة البعيدين 

مكانيًا( من خلال البقاء على ات�ص���ال دائـم معهم، والمدر�س���ة 

الأخرى هى المدر�س���ة المت�ش���ائمة �أو المدخل ال�سلبى الذى يرى 

�أن ا�س���تخدام لاانترنت ي�ؤدى �إلى قلة الوقت الذى يق�ض���يه الفرد 

مع �أفراد �أ�س���رته و�أ�صدقائه ومع و�سائل لاات�صال التقليدية، و�أن 

الوق���ت الذى يق�ض���يه الفرد على الإنترنت هو وقت م�س���روق من 

�أن�شطة ات�صالية �أخرى مُخ�ص�صة للتوا�صل مع الآخرين.

و�س���واء تما�ش���ينا مع ه���ذا لااتج���اه �أو ذاك، فم���ن الم�ؤكد 

�أن القي���م لااجتماعي���ة ومعايير الجماعة ه���ى متغيرات مهمة 

للغاي���ة �أث���رت عليها و�س���ائل التوا�ص���ل لااجتماعى ف���ى الآونةِ 

الأخيرة، ووفقًا لدرا�سة »�شبير« و�آخرين، ف�إن و�سائل التوا�صل 

لااجتماع���ى له���ا ت�أثي���رات مختلف���ة عل���ى ال�ش���باب وط�ل�اب 

المدار�س بالذات، حيث تقف و�س���ائل التوا�صل لااجتماعى فى 

مقابل القيم الأ�س���رية والمدر�س���ية التى يُدر�سها �أولياء الأمور 

والمعلمون، كما �أكّدت العديد من الدرا�س���ات �أن جميع �أنماط 

يَّة«  مِّ محتوى و�سائل التوا�ص���ل لااجتماعى تقريبًا �شديدة »ال�سُّ

للقيم لااجتماعية ومعايير المجموع���ة الدينية، و�أن محتويات 

و�س���ائل التوا�ص���ل لااجتماع���ى التى ي�ص���ل �إليه���ا المراهقون 

-  خا�ص���ة فى المدار�س الثانوية-  تُ�ش���كل خطرًا على ال�سلوك 

الأخلاقى له�ؤلاء المراهقين كما ت�ؤثر على �إح�سا�سهم بالحكم 

 .
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على القيم لااجتماعية وال�سلوك الأخلاقى

كما تُ�شير درا�سات �أخرى �إلى �أن ال�سلوك غير الأخلاقى انت�شر 

فى حياة العديد من المراهقين نتيجة لا�ستخدام و�سائل التوا�صل 

لااجتماعى، وي�شمل ذلك العنف، والمواعدة، ولااعتداء الجن�سى، 

 .
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والتنمر، والتحر�ش، والإجرام، والجن�س الإلكترونى

التوا�ص��ل  مواق��ع  خط��ورة  وجوان��ب  �سلبي��ات 

الاجتماعى:

لاا�س���تخدام ال�س���يئ لحري���ة التعبير الت���ى تتيحها �أو ما  	•
يتعل���ق با�س���تخدامها ك�أداة للجريم���ة �أو التحري����ض على 

العنف �أو بث قيم وتيارات و�أفكار دخيلة على المجتمع.

الك�شف الهائل عن معلومات ت�شمل كل تف�صيلات الحياة  	•
الخا�صة والعامة .

•	 �أتاحت القر�ص���نة على �ص���فحات �أ�شخا�ص �أو ا�ستخدام 
ال�ص���ور والفيديوه���ات »المتحي���زة لوجه���ة نظ���ر معينة« 

ل�ش���حن الر�أى العام والت���ى قد يتم تركيبه���ا �أو اختلاقها 

ب�شكلٍ يُ�ضر بم�صالح الوطن.

�ش���ن الحروب النف�س���ية والتى ت�ش���مل ن�ش���ر ال�شائعات  	•
التى قد ت�ض���ر بم�ص���الح قومية، وقد ت�س���تخدمها بع�ض 

الجه���ات الخارجي���ة المعادي���ة للت�أثير على لاا�س���تقرار 

الداخلى، مثل الدعوات ل�ش���ل �أجه���زة الدولة ومرافقها 

الحيوي���ة، لتنتق���ل من التعبير ع���ن الر�أى �إلى ممار�س���ة 

ال�ضغط ثم خطر التحول ل�سلوكٍ عنيفٍ با�ستخدام القوة 

�ضد م�ؤ�س�سات الدولة .

ال�شبكات  مجهولية الم�صادر الحقيقية خلف م�ستخدمى  	•
لااجتماعي���ة، ما �أدى لا�س���تخدامها فى لاابت���زاز وانتحال 

ال�شخ�صيات ون�شر المعلومات الم�ضللة وت�شويه ال�سمعة.

الترويج لأفكار هدامة داخل المجتمع �أو ا�ستخدامها فى  	•
ال�س���ب والقذف بين الأفراد، �إلى جانب ت�أثيرها النف�س���ى 

ك���ـ » �إدم���ان لاا�س���تخدام «، �أو بت�أثيره���ا عل���ى العلاق���ات 

الزوجية وعلى الأ�سرة و�إهدار الموارد الب�شرية والوقت.

 الإعلام الجديد وت�أثيره على ت�شكيل الهُوِيَّة:  

ة الوطنيـة وتكوينهـا بالن�ـسبة للجمهور  يُعـد مو�ض���ـوع الهُوِيَّ

ة  مـن �أهـم المو�ض���وعـات الت���ى يجـب التركيـز عليهـ���ا، فالهُوِيَّ

مـ���ن �أهـ���م ال�س���مات المميـ���زة للمجتمـ���ع وهـ���ى التى تُج�س���ـد 

الطموحـ���ات الم�س���ـتقبلية فيـ���ه، وتُـب���رز التطـ���ور فى �س���ـلوك 

الأفـ���راد و�إنجازاتهـ���م فى المجـ���الات المختلفـ���ة، بـل تنطـوى 

عـلى المبـادئ والقيـم التى تدفـع الإن�س���ـان �إلى تحقيـق غايـات 

ة الثقافيـة لمجتمـع مـا لابـد  معينـة، وفى �ض���وء ذلك ف�إن الهُوِيَّ

و�أن ترتكز على �أ�صـولٍ ت�ـستمد منهـا قوتهـا، و�إلى معايـير قيميـة 

ومبـادئ �أخلاقيـة و�ضوابـط اجتماعية وغايـات �ـسامية تجعلهـا 

مركـزًا للا�س���ـتقطاب العالمى والإن�س���ـانى، وقد �ـشغلت ق�ضيـة 

���ة الثقافيـة بـال المفكريـ���ن والعلـماء والمثقفـين والقـادة  الهُوِيَّ

فى دول العـالم، خا�ص���ـة فى عـ�ص���ر العولمـة الذى تـرك �آثـارًا 

نف�ـسية نتـجت عنهـا تحـولاتٍ كبيرةٍ فى الهُوِيَّة.

وتُمار�س و�س���ـائل لاات�صـال بنوعيهـا - التقليدية والجديدة- 

ةِ والوعـىِ المجتمعـى ب�ص���ـورة غير  دورًا مهـمًا فى ت�ش���ـكيلِ الهُوِيَّ

مبـا�ش���رة، حيـث ت�ؤثـر فى حيـاة المجتمعـات باعتبـارها النـا�ش���ر 

والمـ���روج للفكـ���ر والثقافـ���ة كم���ا تحمـل م�ض���امـین اقت�ص���اديـة 

و�سيا�ـسية و�أيديولوجيـة واجتماعية و�أمنيـة وغيرها، فهـى �ـسلاح 

ذو حديـ���ن حيث لديهـا القـدرة عـلى ت�أكي���د الترابـط بين �أفـراد 

تـه، �أو  المجتمـ���ع مـن خـلال تر�س���ـيخ ثقافـة هذا المجتمـ���ع وهُوِيَّ

تعمـ���ل عـلى هـ���دم المجتمعـات مـ���ن خـلال ن�ش���ر الفتن وطمـ�س 

الحقائـق �أو عـدم التركيـز عـلى الإيجابيـات.

والثابت �أن و�س���ـائل الإعـ�ل�ام الوطنيـة تقـ���وم بدورهـا فى 

مواجهـ���ة الأفـ���كار الهدامـة وال�ش���ـائعات، وحتـ���ى وقـت قريـب 

كانـت و�س���ـائل الإعـلام المرئيـة والم�س���ـموعة هى �إحـدى �أهـم 

الأدوات الأيديولوجيـ���ة المنوطـ���ة بتنفيـ���ذ تن�ش���ـئة اجتماعي���ة 

موجهّـ���ة ومق�ص���ـودة، ومـ���ن ثـ���م تنفيـ���ذ هند�س���ـة اجتماعية 

دور الإعلام فى بناء ال�شخ�صية الوطنية ون�شر نماذج القدوة

�أ.د/ �ســـــــامى عبد العزيـــــــز
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الأمن القومى
والاستراتيجية

الأكاديمية العسكرية للدراسات العليا والاستراتيجية

ت�ـستهدف مواجهـة الأفـكار والظواهـر غير المرغوبـة، و�إحـلال 

المرغوبـة، ولكـن مـع التو�س���ـع الكبير فى ا�ـستخدام الإنترنـت، 

ومواق���ع التوا�ص���ـل لااجتماع���ى تراج���ع دور و�س���ـائل الإعـلام 

التقليديـة – التليفزيـون والراديـو وال�ص���حـف– وذلـك �إذا مـا 

قورنـت بمواقع التوا�ص���ـل لااجتماعى المعتمـدة عـلى ال�ش���ـبكة 

العنكبوتيـة العالميـة.

فخـ�ل�ال العقديـ���ن الأخيريـ���ن، ونتيجـة للتطـ���ورات العلميـة 

والتقنيـ���ة وثـ���ورة تكنولوجيـ���ا المعلومـات فى ظـ���لِ العولمـة التى 

مثلـ���ت منظومـ���ة ثقافيـ���ة �سيا�س���ـية اقت�ص���اديـة، ت�أثـ���ر بالتالى 

المحتـوى المُقـدّم مـن خـلال و�س���ـائل لاات�صـال �ـسواء التقليديـة 

اتجاهـ���ات  ت�أث���رت  وبالتـال���ى   ،Media New الجديـ���دة   �أو 

م�ـستخدميها خا�صـةً ال�ش���ـباب، نظـرًا لأن هذا المحتوى الُمقدّم 

يُمثـ���ل متغيـ���رًا اجتماعيـاً وثقافيًـا فى حيـاتهم، ف�ض�ًا�لً عن كونه 

مـن الم�ص���ـادر الرئي�س���ـية للمعلومـات والتعلـم وت�ش���ـكيل الوعى 

بالق�ضايـا المجتمعيـة. 

ومن ثم يمكن القول ب�أن الإعلام الجديد قد �أثر �س���لبيًا على 

الثقافات الوطنية مُ�س���تغًال حالة لااغتراب الثقافى التى تعانيها 

المجتمعات و�ش���عور �أف���راده بالدوني���ة �أو ال�ض���عف الذاتى �أمام 

التدفق الغربى وهدم الرموز الوطنية وت�شويهها لدى الن�شء، فقد 

�أ�سهم الإعلام فى الع�صر الحديث فى نقل ال�سلوكيات والثقافات 

بين ال�ش���عوب، فلم تعد للمجتمعات قيم ثابتة ذات خ�صو�ص���يات 

متف���ردة، وقام الإعلام الدولى ب�إعادة ت�ش���كيل الهُوِيَّات خا�ص���ة 

الثقافي���ة والوطني���ة، و�أدت تكنولوجيا الإعلام �إل���ى تغيرٍ جذرىٍ 

زيل عن�ص���ر المكان فلم يعُد التفاعل على 
ُ
بالوعى لااجتماعى، و�أ

ة، و�أ�ص���بح  �أر�ض واحدة هو الباعث الأول للتجمع وت�ش���كيل الهُوِيَّ

التفاعل افترا�ض���يًا يتخطى حيزى الم���كان والزمان �إذ يتم عبر 

تكنولوجيا الإنترنت ومواقع التوا�صل.

وعـل���ى الم�س���توى الم�ص���رى ت�ش���ـهد الدول���ة ف���ى ال�س���نوات 

الأخي���رة تحـولات مهمـة عـلى عـدة م�س���ـتويات ومراحـل مختلفـة 

تتعلق ب�إعـادة بنائهـا، و�أثرت هـذه التحـولات عـلى كيانهـا و�إعـادة 

تكوينهـا، كما ظهرت فى هذه المرحلـة الجديـدة تحديـات كثيرة 

كالفـو�ضى الإعلاميـة وحـروب ال�ش���ـائعات، وبالتالى زاد اعتماد 

ال�ش���ـباب عـلى و�س���ـائل لاات�ص���ـال فى ت�ش���ـكيل اتجاهاتهـم نحـو 

 .
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الق�ضايـا المجتمعيـة

تقيي��م دور و�سائ��ل الإع�الم الم�صري��ة ف��ى �ض��وء 

متطلبات عملية بناء الإن�سان الم�صرى ودعم هويته:

ل���م ت�ؤد و�س���ائل الإع�ل�ام الم�ص���رية بمختلف �أ�ش���كالها الدور 

المطلوب منها فى بناء �شخ�صية الإن�سان الم�صرى فى ظل العولمة 

والغزو الثقافى و�سموم مواقع التوا�صل، حيث يُلاحظ الآتى: 

تذوق  عملي���ة  المث���ال  �س���بيل  عل���ى  الإع�ل�ام  �أ�ض���عف  	•
المو�س���يقى الجي���دة، و�أث���ر على الذوق الع���ام فى مجال 

�صناعة الدراما وال�سينما.

التى  الف�ضائية  القنوات  من  مجموعة  وانت�ش���رت  ظهرت  	•
ت�س���خر من عقلية الم�ش���اهد عن طريق �إغوائه بم�سابقات 

مُبتذلة وتافهة لا ي�صح �أن تُعر�ض �أو �أن يُجاب عنها.

�شخ�ص����يات  ت�ست�ض����يف  الت����ى  القن����وات  انت�ش����رت  	•
ع����ى �أنه����ا تف�س����ر الأح��ل�ام وتق����ر�أ الطال����ع والحظ  تدَّ

وتتعامل مع الغيبيات، وكل ذلك يُ�ص����يب ال�شخ�ص����ية 

الم�ص����رية ب�أمري����ن �إما لاان�س����ياق وراء ه����ذه النوعية 

م����ن الم�ض����امين، �أو اله����روب والبحث عن م�ض����امين 

�أخرى بو�سائل �إعلام غربية بعيدة كل البُعد عن قِيمنا 

ومقوماتنا الثقافية والتراثية.

تحدي��ات تواج��ه الإع�الم ف��ى بن��اء ال�شخ�صي��ة 

الم�صرية:

فى �إطـار �س���ـعى البـلاد لبنـ���اء جمهوريـةٍ جديـ���دة يكـون فيهـا 

بنـاء الإن�س���ـان مقـامًا �أول  ت�أتى تحديـات متعـددة تقابـل الإن�س���ــان 

ة وت�ــشتيت الوطنيــة  الم�صرى مــن خــلال محــاولات لتفتيــت الهُوِيَّ

والمواطنــ���ة لــدى ال�ش���ــعب، �إ�ض���افــة �إل���ى ا�س���ــتخدام المُعاديـن 

لحـ���روب الجيـ���ل الرابـ���ع بخطـ���ط  تدميري���ة ممنهجـ���ة متعـ���ددة 

الأ�س���ـلحة ولا�ـسيما �ـسلاح ال�ش���ـائعات ومـا يُ�ـشكله مـن خطـر كبيـر 

عـل���ى الأمـ���ن الداخـلى، ي�ض���ـاف �إلى ذلـ���ك كلـه مـا و�ص���لـت �إليـه 

من�صـات التوا�صـل لااجتماعـى مـن مكانـة لـدى الأجيـال الجديـدة 

ومـا فتحته مـن �أبـواب خطـر �ـسواء مق�صـودًا �أو غير مق�صـود عـلى 

الأمـن الفكـرى، الأمـر الذى يجعـل بنـاء الوعى المجتمعـى ق�ض���يـة 

دولـ���ة وهـ���دف �أمـن قومـ���ى وركيـزة للانطـ�ل�اق فى ر�ؤيـة مـ�ص���ر 

2030م، وبنـاء وعى المواطـن �إنمـا يبـد�أ بوعيـه بهويتـه كمـ�ص���رى 

 .
)12(

ثـم هويـة وطنـه واعتـزازه بالانتـماء �إليـه

���ا بع�ض التحديات المرتبطة بطبيعة النظام  كما تظهر �أي�ضً

الإعلامى ذات���ه وتتعلق بالاحترافية والمهنية والأخلاق والقيادة 

والتخطيط لاا�ستراتيجى والدرا�سات والبحوث.

تحديات تتعلق بالإعلام المُوجّه للطفل:

�أ�صبح �إعلام الطفل ي�شهد تناميًا ملحوظًا، و�صار �أكثر قُربًا 

م���ن الطفل داخ���ل البيت ما جعل���ه يُخفى العديد م���ن المخاطر 

وال�سلبيات، وقد حمل هذا لاانت�شار ال�سريع معه �أ�ساليب جديدة 

و�أكثر تطورًا لا�س���تمالة الطفل وال�س���يطرة على عقله و�سلوكياته 

ودفعه لإدمان الألعاب الإلكترونية وم�ش���اهدة الر�سوم المتحركة 

الغربية، ومن المعروف �أن ال�ش���ركات المنتجة لهذه الم�ضامين 
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هى �ش���ركات غربية تتبع قواعد ر�أ�سمالية �ص���ارمة وفهمًا غربيًا 

لمعانى الت�سلية والترفيه.

وبالتالى نقلت هذه ال�ش���ركات للطفل الم�ص���رى ممار�س���ات 

وعادات المجتمعات الغربية، كما �أنها تتعامل مع عقلية �أطفالنا 

بمنطل���ق ال�س���وق وقوانين العر����ض والطلب دون اهتم���ام بقيِمنا 

و�أعرافن���ا، الأم���ر ال���ذى يُعرّ�ض  الأطف���ال لحالة م���ن التغريب 

الثقاف���ى  Cultural Westernization ما يُفقدهم كل معانى 

لاانتماء للوطن وحبه وال�شعور ب�أنهم مكوّن رئي�سى لن�سيجه.

و�سائل  الإعلام و�إ�شكالية ن�شر القدوة والنموذج الإيجابى:

كان للتط���ور الذى حققه الإعلام التقلي���دى وظهور الإعلام 

الجدي���د وارتباطه بالتغيير فى الو�س���ائل التكنولوجية المعرفية؛ 

كان ل���ه �أث���ر كبير فى �أبع���اد البن���اء لااجتماعى، وكان وا�ض���حًا 

الت�أثيرات على �س���لوكِ الف���رد من خلال تواف���ر المعلومات التى 

ت�ؤث���ر عل���ى دائرة مخزون���ه المعرفى وتدفعه �إل���ى �أن يقوم بعمل 

يختلف عن العمل الذى اعتاد القيام به.

وه���ذا التغيير يعنى قبول نقطة جديدة فى وجهة النظر التى 

ا�س���تطاعت �أن تفر�ض نف�س���ها وتتغلب على الأف���كار والمعتقدات 

ال�س���ابقة وقد يكون الأمر كذلك، بل وقد يمتد الأمر �إلى �إحداث 

ت�أثي���رات على المُثُ���ل والقيم والمعايي���ر والمفاهي���م المختلفة، 

وتبنى مفاهيم مغايرة.

ومن هذه المفاهيم التى قد تت�أثر ب�ش����كل كبير �أو قد يتم 

تبنيها ب�شكل مختلف، مفهوم »القدوة«، وهو يُطلق على الفعل 

ا على  �أو ال�شىء المراد لااقتبا�س منه �أو تقليده، وينطبق �أي�ضً

ال�ش����خ�ص الذى يحدث من����ه هذا الفعل. فمفه����وم القدوة لا 

ا �إلى الأفعال  يُطلق على ال�ش����خ�ص المُقتدَى به فقط، بل �أي�ضً

 .
)13(

التى ت�أتى منه

ويت�أث����ر ال�ش����باب الم�ص����رى كثيرًا بنم����اذج الق����دوة المقدمة 

�إلي����ه عب����ر التليفزي����ون والإنترن����ت بم����ا فيه����ا مواق����ع التوا�ص����ل 

، وعلى �س����بيل المثال ي�ش����تهر المجتمع الم�صرى 
)14(

لااجتماعى

بطبيعت����ه بالرواب����ط الودي����ة الدافئة والثقة الم�ش����تركة و�ش����بكات 

الأحياء الوثيقة كجزءٍ من الطقو�س الدينية والتقاليد المجتمعية. 

كما ي�شتهر الم�صريون ب�سلوكهم المخل�ص والكرم تجاه الغرباء فى 

ال�ش����وارع، وهذه بع�ض المفاهيم النمطية عن المجتمع الم�صرى، 

والت����ى يمكن �أن تظهر فى الدراما التليفزيونية والأفلام، خا�ص����ةً 

مع الممثلين ال�شباب الجُدد الم�شهورين بتوجههم الوطنى والكرم 

  .
)15(

والتفانى وال�شجاعة فى التمثيل

وفى هذا ال�ص���دد تطرقت �إحدى الدرا�س���ات الحديثة حول 

»المح��اكاة وتقلي��د ال�شباب للفناني��ن كنموذج ق��دوة«، �إلى ت�أثير 

العنف فى المحتوى التليفزيونى لأحد الفنانين الم�شهورين على 

ال�شباب الم�صرى فى �ضوء �شعبية هذا الفنان ولاانت�شار ال�سريع 

  .
)16(

لأعماله بينهم

وا�س���تخدم البح���ث نم���وذج الع���دوان الع���ام )GAM( وهو 

اخت�ص���ار ل���ـ General Aggression Model وذل���ك لقيا�س 

معدل م�ستويات الثقة لااجتماعية بين ال�شباب الم�صرى، ووفقًا 

»لأندر�سون« )2018م( يُعد هذا النموذج بمنزلة نظريةٍ و�صفيةٍ 

تكاملي���ةٍ �ش���املةٍ تُقدم دلي�ًا�لً عمليً���ا لفهم العلاقة بي���ن العنف 

 .
)17(

الإعلامى والعدوان الب�شرى الم�صاحب

و�أظهرت النتائج �أن المتعر�ض���ين للم���واد الإعلامية العنيفة 

والمـت�أثري���ن بنموذج القدوة لديهم- وال���ذى يقدم هذه المواد- 

يمكن �أن يطوروا �شخ�صيةً عدوانية مع قراراتٍ عنيفة.

ظاهرة الم�ؤثرين على مواقع التوا�صل الاجتماعى 

وعلاقتها بنموذج القدوة لدى ال�شباب: 

هناك تحول �س���ريع وخطي���ر لطبيعة الق���دوة الإعلامية لدى 

ال�شباب الم�ص���رى من التعلق بم�شاهير الفن ونجوم الغناء وكرة 

القدم �إلى التعلق بنجوم وم�ش���اهير مواقع التوا�صل لااجتماعي �أو 

ما يُطل���ق علي���ه Social Media Influencers ، حيث �أتاحت 

مواقع التوا�صل لااجتماعى المجال لأ�شخا�صٍ عاديين فى الظهور 

و�سط ح�شد جماهيرىٍ من م�ستخدمى هذه المواقع. 

والم�ؤثر هو �ش���خ�ص محترف، ي�ص���بح م�صدرًا موثوقًا يقوم 

بعر�ض �آرائه وتف�س���يراته وتحليلاته على عامة الجمهور ب�س���بب 

معارف���ه وخبراته ف���ى  مجال ما، كما تحظ���ى �آر�اؤه بتقديرٍ جيدٍ 

ب�س���بب الم�ص���داقية والثقة اللتين يتمتع بهما، ومع ات�ساع نطاق 

ا�س���تخدام �ش���بكة الإنترن���ت، وزي���ادة �أعداد م�س���تخدمى مواقع 

التوا�ص���ل لااجتماع���ى، ظه���ر الم�ؤث���رون عب���ر ه���ذه المواق���ع، 

وتعاظمت �أدوارهم و�أ�صبحوا يمثلون طرفًا م�ستقلًا يقوم بت�شكيل 

�أ�سلوب ا�ستخدام الجماهير لقنوات لاات�صال التى تقدمها مواقع 

التوا�صل لااجتماعى.

وي�صبح م�س���تخدم مواقع التوا�صل لااجتماعى م�ؤثرًا عندما 

يمتل���ك الق���درة عل���ى �إنتاج خط���اب يُح���دث تفاعلاتٍ �ض���خمةً 

وم�س���تمرةً بين���ه ومتابعي���ه، وب�س���بب قدرات���ه الت�أثيري���ة تبح���ث 

ال�ش���ركات عن���ه فى العديد م���ن المنا�س���بات من �أج���ل الترويج 

لعلاماتها التجارية �أو خدماتها، ويمكن للم�ؤثرين الن�شر عبر �أى 

من�صة توا�صل اجتماعى. ويت�ضمن خطاب الم�ؤثرين عبر مواقع 

التوا�صل لااجتماعى م�ض���امين متنوعة تختلف باختلاف بيئتها 

و�إطاره���ا الزمن���ى، كم���ا تختلف باخت�ل�اف توجه���ات الم�ؤثرين 

و�أهداف مموليهم فى بع�ض الأحيان. 

وفى ال�س���نوات الأخيرة �أ�ص���بح خطاب الم�ؤثرين عبر مواقع 

التوا�صل لااجتماعى يت�ضمن م�شاركة الم�ستخدمين وا�ستجابتهم 

دور الإعلام فى بناء ال�شخ�صية الوطنية ون�شر نماذج القدوة

�أ.د/ �ســـــــامى عبد العزيـــــــز
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الأمن القومى
والاستراتيجية

الأكاديمية العسكرية للدراسات العليا والاستراتيجية

له على مدار ال�س���اعة، كما نتج عنه ت�س���ويق �سل�س يت�سم بالذكاء 

والديناميكية ف���ى التفاعل مع �أنماط ا�س���تجابة الجمهور؛ الأمر 

ال���ذى �أدى �إلى ظهور مجموع���ات متزايدة القوة م���ن الم�ؤثرين 

ب�شكل �سريع، بما �شكل تحولًا بارزًا فى �أن�شطتهم لاات�صالية عبر 

مواقع التوا�صل لااجتماعى.

���ا جدي���دة فى كل  وبم���رور الوقت اكت�س���ب الم�ؤثرون �أر�ضً

مواق���ع التوا�ص���ل لااجتماع���ى م���ن خلال م�ش���اركة تفا�ص���يل 

حياته���م ومن ثم اكت�س���اب عدد كبي���ر من المتابعي���ن، الأمر 

الذى يجعلهم قادة ر�أى له�ؤلاء المتابعين، حتى �أ�صبح البع�ض 

يرى �أن لاا�ست�ش���هاد بالم�ؤثري���ن �أكثر فعاليةً من لاا�ست�ش���هاد 

بالم�شاهير التقليديين، خا�ص���ة �أن ه�ؤلاء الم�ؤثرين ي�شاركون 

متابعيهم تفا�ص���يل حياتهم اليومية ومن ثم باتوا �أكثر فاعلية 

وقُربًا للجمهور من الم�ش���اهير �إلى حد و�ص���فهم ب�أنهم �صوت 

.  وتكمن خطورة بع�ض م�ش���اهير 
)18(

موثوق ل���دى الجمه���ور

مواقع التوا�ص���ل فى كونه قد لا ي�سعى بالأ�س���ا�س �إلى �أن يكون 

قدوةً لأحد، و�إنما قد يكون و�سيلة لبث �أفكار معينة �أو قد يكون 

�أداة لت�سويق فكرٍ متطرفٍ �أو منحرفٍ.

ثالثًا: نتائج الدرا�سة ومقترح المواجهة

يمكن طرح ا�س���تراتيجيةٍ �إعلاميةٍ �ش���املةٍ لبناء ال�شخ�ص���ية 

الق���دوة، وقب���ل عر����ض جوان���ب ه���ذه  ن�ش���ر  الوطني���ة ودع���م 

لاا�س���تراتيجية، وكت�أ�س���ي�س وتمهي���د لها، يمكن الق���ول �إن هناك 

�أدوارًا مرغوب���ة للإع�ل�ام �ض���من متطلبات عملية بناء الإن�س���ان 

الم�صرى، حيث يجب �أن ي�سعى الإعلام للقيام بالأدوار التالية:

المواطن �ضد  الوطنى من خلال تح�صين  الأمن  تحقيق  	•
�أى غزو �إعلامىٍ �أو فكرىٍ مُعادٍ.

ما  وا�ستيعابهم  المواطنين  لدى  ال�سيا�س���ى  الوعى  تنمية  	•
يدور على ال�ساحة الداخلية.

قدرات  فى  ت�ؤثر  التى  الوطنية  الق�ض���ايا  ومعالجة  تناول  	•
الدولة ال�سيا�سية. 

الوطن  تواجه  التى  الم�شكلات  ب�أ�سباب  المواطن  تعريف  	•
و�أ�س���لوب التعامل معها، وطرحها للنقا�ش العام و�إ�ش���راك 

المواطن فى حلها.

مع ت�أكيد الحاجة �إلى الآتى:

•	 تدريب القائمين بالات�ص���ال بو�س���ائل الإعلام التقليدية 
والإلكتروني���ة عل���ى مب���ادئ و�أ�سا�س���يات الإع�ل�ام الأمنى 

والحرب���ي خا�ص���ة وق���ت الأزم���ات والح���روب، وذلك من 

�أجل مواجهة الدعاية الم�ضادة والحروب النف�سية وكذلك 

الغزو الثقافى والفكرى المُعادى. 

منظومة  ب�ص���دور  للإع�ل�ام  الم�س���ئولة  الحري���ة  وج���ود  	•
الت�شريعات، وال�ضبط الذاتى للمهنة.

الإع�ل�ام من خلال جمعيات  لأداء  المجتمعية  المتابع���ة  	•
المجتمع المدنى والبحوث الأكاديمية.

بها  والمعمول  الم�ش����اهدين  حق����وق  جمعيات  تفعي����ل  	•
بعدة دول.

بع���ض الخطوات المطلوبة م��ن الم�ؤ�س�سات للتعامل 

الإعلامى مع م�ضامين مواقع التوا�صل الاجتماعى:

ر�صد وتحليل م�ضمون و�سائل التوا�صل لااجتماعى ب�شكل  	•
دائم ودورى .

الفعل«  »رد  مب���د�أ  اتباع  وع���دم  المبادرة  زمام  امت�ل�اك  	•
والموقف الدفاعى، وهو ما يجعل الم�ؤ�س�س���ة دائمًا �سبّاقة 

وغير مت�أخرة.

الم�ؤ�س�س���ات  ومه���ارات  لق���درات  الم�س���تمر  التطوي���ر  	•
والعاملي���ن به���ا، بم���ا يتنا�س���ب وطبيع���ة مواقع التوا�ص���ل 

لااجتماعى والتعامل معها.

وتعديل  و�أدائه���ا،  الم�ؤ�س�س���ة  لجه���د  الم�س���تمر  التقيي���م  	•
الخطط لتحقيق الأهداف المن�شودة. 

الملام��ح الرئي�سية لأهم الآلي��ات الإعلامية لبناء 

ال�شخ�صية الوطنية ودعم ن�شر القدوة:

وترتكز على ثلاث �آليات تتمثل فى الآتى:

Media Literacy كو�س���يلة للحد  الإعلامية  التربي���ة  	•
من مخاطر الإعلام الإلكترونى.

الم�صرية. ة  الهُوِيَّ لدعم  �إلكترونيةٍ  من�صةٍ  �إطلاق  	•
الإعلام  محتوى  �إنت���اج  وتقنيات  الفنية  القوال���ب  تطوير  	•

التقليدى.

التربي��ة الإعلامي��ة Media Literacy كو�سيل��ة  	-1

للحد من مخاطر الإعلام الإلكترونى:

�إذا كان الإع�ل�ام الجدي���د يُ�س���هم ف���ى ن�ش���ر المعلومات 

والأخبار ومد ج�سور التوا�صل بين ال�شعوب والثقافات وزيادة 

التوا�صل بينها، ف�إن هناك فى المقابل الكثير من لاانعكا�سات 

ال�سلبية التى تتطلب لااهتمام والعناية، وفى هذا ال�سياق تُعَد 

التربي���ة الإعلامية م�س����ألة مهم���ة تتطلب العناي���ة ولااهتمام 

نظ���رًا لدورها الكبي���ر فى عملي���ة تنمية الوعى بالم�ش���كلات 

المترتب���ة عن ه���ذه الم�ض���امين والتى كثيرًا م���ا تتعار�ض مع 

الثقافات المحلية.  

وتبرز التربية الإعلامية Media Literacy ك�آلية ت�ضع 

�ض���وابط تر�ش���د ا�س���تخدام الإعلام بما يُفيد الف���رد، وتجعله 
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يُدرك الت�أثيرات ال�سلبية لو�سائل الإعلام التقليدية والجديدة، 

وه���ى عملي���ة تدريب الأف���راد على كيفي���ة التعامل مع و�س���ائل 

الإع�ل�ام المختلف���ة من خ�ل�ال معلوم���ات ومع���ارف ومهارات 

ت�س���اعدهم فى لاا�س���تخدام المُنظم لهذه الو�س���ائط متفادين 

انعكا�ساتها ال�سلبية.

وتهدف التربية الإعلامية �إلى تنمية مهارات التحليل الناقد 

للر�س���ائل الإعلامي���ة، والم�ش���اركة الإبداعية فى �إنت���اج الرموز 

والمعان���ى للر�س���ائل لاات�ص���الية والإعلامي���ة؛ لبن���اء المواط���ن 

. Active Citizen الر�شيد الفعّال

وتهت���م التربي���ة الإعلامية فى جوهره���ا ببعدي��ن رئي�سيين، 

اختي���ارًا  الإعلامي���ة  بالم�ض���امين  الف���رد  ه���و علاق���ة  الأول: 

وا�ستهلاكًا وم�ش���اركةً وتقييمًا، والبعد الثانى هو: تفعيل العلاقة 

بي���ن النظ���ام الإعلام���ى والنظ���ام الترب���وى؛ من �أجل �إ�ش���راك 

الإع�ل�ام ف���ى العملي���ة التربوية وا�س���تغلال تقني���ات الإعلام فى 

العملية التربوية.

مع ت�أكيد �ض���رورة و�ضع ن�صو�ص ت�ش���ريعية تخت�ص بالتربية 

الإعلامية، لإعطائها �أبعادًا تنظيمية، وكذلك العمل على �إدماج 

التربية الإعلامية �ضمن المناهج الدرا�سية، من خلال التن�سيق 

بين المخت�صين فى مجالى الإعلام والتعليم.

ة الم�صرية: 	�إطلاق من�صة �إلكترونية لدعم الهُوِيَّ -2

وهى من�ص���ة �إلكتروني���ة تعمل على �إنتاج مجموعة وا�س���عة 

م���ن البرام���ج الوثائقي���ة والت�س���جيلية والدرامي���ة الت���ى تنقل 

مختلف جوانب الثقافة الم�صرية وموروثاتها التراثية لل�شباب 

بع���دة لِغ���اتٍ، على �أن ت�ش���تمل على قاعدة بيان���ات ثقافية تُتيح 

ل���كل ال�ش���رائح الم�ص���رية الول���وج �إليه���ا وتحمي���ل كل الكت���ب 

والمو�سوعات الثقافية التى تتناول الح�ضارة الم�صرية.

ويت����م تبنى ت�ش����غيل و�إنتاج محتويات هذه المن�ص����ة ب�ش����راكة 

م�ؤ�س�سية بين القطاعين الخا�ص والعام، على �أن تتمتع بخ�صائ�ص 

 Validity  فري����دة ت�ش����مل التحق����ق م����ن المعلوم����ات والأخب����ار

Check لتقليل ال�ش����ائعات ومحاولات تزييف التاريخ �أو الت�شكيك 
فى الرموز الوطنية وت�ش����ويهها، مع �إمكان ربطها بقواعد البيانات 

الدولية للم�ؤ�س�سات العاملة بمجال العلوم والثقافة.

تطوي��ر القوال��ب الفنية وتقني��ات �إلإنت��اج لمحتوى  	-3

الإعلام التقليدى، وذلك من خلال:

عل���ى  والتليفزيوني���ة  ال�ص���حفية  التحقيق���ات  تركي���ز    - �أ  

المبادرات ال�ش���بابية ولاابتكارات المتميزة والجوائز التى 

يح�صدها ال�شباب الم�صرى.

ب  -  لااهتم���ام بالإع�ل�ام التنموى وتطوير و�س���ائل الإعلام 

المحلية لخدمة �أهداف التنمية الم�ستدامة للدولة.

ج  -  تطوي���ر برام���ج ودرام���ا الأطف���ال التليفزيونية و�إطلاق 

من�ص���ات �إلكترونية تُخاط���ب اهتماماته���م وتُنمى لديهم 

قيم لاانتماء وحب الوطن.

د  -  تجن���ب تقدي���م برامج تعتمد على الن�س���خ �أو التعريب �أو 

تقليد البرامج الأجنبية.

ه���ـ  -  تقدي���م �أعمال درامية �أ�ص���يلة تعمل عل���ى نقل التراث 

الم�ص���رى بكل �أمانة ومو�ض���وعية وربط الأجيال، وهو فى 

ة وبناء ال�شخ�ص���ية الوطنية  ح���د ذاته جوهر تنمي���ة الهُوِيَّ

عبر �إعادة دور قطاع الإنتاج الم�صرى.

يظهر الإعلام الجديد كمجالٍ واعدٍ، يتربع الم�ستهلك على عر�شه، �إذ تتعدد �أمامه الاختيارات والإمكانات، كما 

يُع��د �شري��كًا فاعلًا فى �صناعة المحتوى وتداوله. ويمتد الإعلام الجديد، ليُج��دّد الإعلام التقليدى والم�ؤ�س�سات 

الإعلامية القائمة، ويدفعها نحو المزيد من التوا�صل مع جمهورها، كما يبتكر خدمات �إعلامية متجددة.

ة الوطني��ة والقيم ونماذج القدوة« من الق�ضاي��ا المهمة التى اجتهد  و�إذا كان��ت ق�ضي��ة »دور الإعلام فى الهُوِيَّ

الباحث��ون ف��ى درا�ستها، ف�إن الإعلام الجديد عمومًا يبقى قطاعًا واع��دًا، من ال�صعب التنب�ؤ بم�ستقبله وتحولاته، 

ورغ��م ذلك، فق��د تحقّق من التراكم ما يكفى لتع��رف توجهه العام، و�سماته الأ�سا�سية الت��ى ت�سمح ن�سبيًا بمعرفة 

ت�أثي��ره عل��ى القيم وما يفر�ضه عليها م��ن تحولاتٍ؛ لكن الحديث عن القيم فى الإع�الم الجديد ينبغى �أن يتوخى 

�أق�ص��ى درج��ات الح��ذر؛ لأن الأمر يتعلق بمجالٍ جديدٍ فى ط��ور الت�شكّل، الثابت فيه هو التغي��ر الم�ستمر. �صحيح 

�أنن��ا نتح��دث عن الإعلام الجديد بحفاوةٍ بالغةٍ، مردها الانبهار ب�إمكانات��ه التى لا تنتهى وتجدده الم�ستمر؛ لكن 

�إعجابن��ا بالإع�الم الجديد مازال لا يُخفى عدم �إدراكنا �أبعاده الحقيقية وخ�صائ�صه وما تفر�ضه على حياتنا من 

ىٍ عن الإدراك، ويحتاج لمزيد من البحوث والدرا�سات العلمية الجادة.  تحولات مُعظمها كامن عَ�صيِّ

ة الوطنية وبن��اء المواطن الم�ص��رى ينبغى �ألا تكون وظيف��ةً مو�سميةً  و�أخي��رًا يج��ب ت�أكيد �أن تعزي��ز الهُوِيَّ

ترتبط بمنا�سبات وطنية ين�شط فيها الحديث عن حب الوطن عبر و�سائل الإعلام وتُن�سى باقى العام.

الخلاصة : 
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�أ�ستاذ الإعلام, وعميد كلية الإعلام ال�سابق - جامعة القاهرة
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ي�ؤث��ر الاع�الم ف��ى بن��اء الإن�سان عب��ر تعزي��ز انتمائه الوطن��ى وتثقيف��ه وتعريفه بحقوق��ه وواجبات��ه، وفى بناء 

المجتم��ع من خلال الارتق��اء بالر�ؤى والت�صورات التى ت�ساعد النا�س فى الم�شارك��ة بفاعلية فى عملية التنمية وان�صهار 

الجماع��ة الوطني��ة، ويمل��ك الإع�الم بو�سائله المختلف��ة �سلطة الت�أثير عل��ى الر�أى الع��ام والعمل على تغيي��ر الأنماط 

ال�سلوكي��ة للجماهي��ر ع��ن طريق محاربة ال�سلوكي��ات التى ي�سعى المجتمع لوقفه��ا �أو تعديلها، والمعاون��ة فى �إر�ساء قيم 

وبن��اء �سلوكي��اٍت جديدةٍ يُراد لها �أن ت�س��ود المجتمع، ومن ذلك ما ينبغى �أن يقوم به م��ن دورٍ فى تنمية الانتماء الوطنى 

عل��ى �أن يتج�س��د ذلك فى �صورة �سل��وك يدعم بناء الوطن وتقدمه. وفى �ضوء ذل��ك، بالإ�ضافة للتحولات المختلفة التى 

ط��ر�أت عل��ى المجتمع الم�صرى وتعامل��ه مع و�سائل الإعلام- �س��واء التقليدية �أو الحديثة- تت�ض��ح �أهمية �إجراء درا�سة 

حول دور الإعلام فى  بناء ال�شخ�صية الوطنية ون�شر نماذج القدوة.

المستخلص : 
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Media plays a vital role in shaping individuals by enhancing their national identity, educating 
them about their rights and responsibilities, and fostering their sense of belonging. It contributes 
to societal development by promoting perspectives and ideas that enable people to actively 
participate in development processes and strengthen national cohesion.

Through its diverse platforms, media wields the power to influence public opinion and 
transform behavioral patterns by combating undesirable behaviors, promoting values, and 
instilling new societal norms. Among its critical roles is fostering national identity, translating 
this into behaviors that support the nation’s growth and progress.

Given these roles, along with the various transformations in Egyptian society and its 
interaction with both traditional and modern media, the importance of studying the role of media 
in building national character and promoting role models becomes evident.

Abstract:

Keywords:  Media, character, role models. 
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